
RAPORT Z REALIZACJI PROJEKTU 


1. Charakterystyka ogólna:

Nazwa projektu: Konkurs Poznański Czerwiec 1956. 
„Przewodnik po wydarzeniach Poznańskiego Czerwca 56”.

Organizator: Uniwersytet im. Adama Mickiewicza, Gimnazjum nr 6 im. Edwarda Raczyńskiego, 
III Liceum Ogólnokształcące im. św. Jana Kantego
Przedstawiciele organizatora: Stanisław Jankowiak (Uniwersytet im. Adama Mickiewicza), Marta Kmieciak, Robert Brylewski (Gimnazjum nr 6), Agnieszka Jankowiak-Maik (III Liceum Ogólnokształcące)
Termin realizacji: 15 IV – 10 VI  2016 r. 
Miejsce realizacji: Poznań, finał w Gimnazjum nr 6
Patronat wydarzenia:  Prezydent Miasta Poznania oraz  europosłanka Pani dr Agnieszka Kozłowska – Rajewicz
2. Opis projektu: Konkurs polegał na przygotowaniu pracy (praca pisemna, film, prezentacja multimedialna z komentarzem) w formie przewodnika po wydarzeniach i miejscach Poznańskiego Czerwca. Uczniowie zobowiązani zostali do zebrania bibliografii, przeprowadzenia wnikliwych badań (w tym m.in. wywiady ze świadkami wydarzeń, materiały archiwalne, ówczesna prasa), które zaowocowały pracą konkursową. Do finału dostało się 14 uczniów (5 na poziomie szkół ponad-gimnazjalnych, 9 na poziomie szkół gimnazjalnych). 10 VI 2016 r. Komisja Konkursowa przeprowadziła finał, który polegał na obronie przygotowanej pracy. W czasie krótkiej rozmowy uczniowie przedstawiali organizację i etapy przygotowania pracy, opisywali wątki z historii, które zrobiły na nich największe wrażenie oraz odpowiadali na pytania merytoryczne związane 
z Poznańskim Czerwcem. Poziom prac był niezwykle wysoki a ich charakter różnorodny. Wśród prac finałowych znalazły się albumy, gry historyczne, prace badawcze, filmy i prezentacje multimedialne wzbogacone np. o autorskie ilustracje.
3. Środki planowane na realizację projektu, na jego promocje, oraz ostatecznie przeznaczone na niniejsze cele: Zakup nagród w konkursie (nagrody książkowe, komiksy o poznańskim czerwcu, bony do Empiku dla zwycięzców, finalistów i opiekunów), catering, wydruk dyplomów, kolorowych plakatów reklamujących konkurs oraz zdjęć i ikonografii na banery wykorzystane w czasie trwania finału konkursu.
4. Ocena projektu z punktu widzenia Strategii Promocji Marki Poznań (wskazanie korzyści dla "marki Poznań" wynikających z realizowanego projektu):
Uczniowie poznańskich szkół zdecydowanie pogłębili swoją wiedzę o wydarzeniach Poznańskiego Czerwca. Utrwalono świadomość, iż wydarzenia mające miejsce w 1956 r. w Poznaniu były przełomowe i zainicjowały proces stopniowych przemian wolnościowych w Polsce rządzonej przez komunistów. Uczniowie utrwalili szczególne miejsca pamięci zlokalizowane w Poznaniu, poznali nazwiska zasłużonych poznaniaków. (rodzina, historia lokalna, mała ojczyzna, tożsamość,)

Wysoka jakość materiałów konkursowych pozwala na powielenie i promowanie niektórych prac 
o Czerwcu 1956 w kolejnych latach.
5. Podsumowanie skuteczności działań promocyjnych oraz trudności pojawiające się podczas realizacji projektu: 

Termin konkursu – koniec roku szkolnego to nieunikniony wybór między różnymi konkursami lub atrakcjami (np. 2 osoby na wycieczce w Czechach)
Promocja skuteczna – telewizja, satysfakcja sponsorów (zapowiedź współpracy w przyszłości przy podobnych projektach)
6. Harmonogram działań:
- do 15 IV 2016 r. zgłoszenie udziału w konkursie 
- do 20 V 2016 r. przesłanie prac konkursowych do właściwych komisji

- 20 – 25 V 2016 r. praca połączonych komisji Gimnazjum nr 6 i III Liceum Ogólnokształcącego 

- 31 V 2016 r. ogłoszenie listy finalistów konkursu 

- 10 VI 2016 r. finał konkursu w Gimnazjum nr 6 w Poznaniu oraz ogłoszenie listy laureatów i finalistów konkursu

7. Załączniki (lista nośników zawierających dokumentację wizualną działań promocyjnych związanych z projektem wraz z ich wykazem oraz zestawienie publikacji (TV, radio, prasa, Internet): 
Informacja na stronie Kuratorium Oświaty i Gimnazjum nr 6
Sprawozdanie na stronie III LO oraz Gimnazjum nr 6
Winogradzka Telewizja Kablowa
Facebook Gimnazjum nr 6 i Pani dr Agnieszki Kozłowskiej – Rajewicz
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